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La publicidad y promocién en redes sociales se han
convertido en pilares esenciales para el éxito de las
marcas en el entorno digital. Para los emprendedores
textiles, estas estrategias no solo facilitan Ia
visibilidad de sus productos, sino que también
permiten construir una relacién directa con el publico
objetivo. A través de Ila publicidad pagada,
colaboraciones con influencers y promociones
exclusivas, las marcas pueden aumentar su alcancey
atraer a nuevos clientes.

En esta guia, desglosaremos cada aspecto de la
publicidad y promocidn en redes sociales, incluyendo
conceptos clave, ejemplos practicos y
recomendaciones para maximizar el impacto de tus

campanas.




OBJETIVO

Desarrollar una estrategia de publicidad vy
promocion en redes sociales que maximice la
visibilidad y el engagement de una marca de moda,
utilizando técnicas de segmentacion,
colaboraciones con influencers y promociones
exclusivas.

ESPECIFICOS

1.- Implementar campanas de publicidad pagada en
plataformas como Facebook e Instagram para alcanzar
audiencias especificas y aumentar el reconocimiento de
marca.

2.- Establecer colaboraciones con influencers que se
alineen con la identidad de la marca, generando
contenido auténtico y aumentando la credibilidad ante el
publico objetivo.

3.- Disefnar promociones y descuentos exclusivos para
seqguidores en redes sociales, incentivando |Ia
participacion y aumentando las ventas a través de
estrategias de fidelizacion.



&QUE ES LA PUBLICIDAD EN REDES
SOCIALES?

La publicidad en redes sociales implica el uso de
plataformas como Facebook, Instagram, y TikTok
para crear Yy distribuir anuncios dirigidos a
audiencias especificas. Estos anuncios pueden
presentarse en varios formatos, incluidos
imagenes, videos y textos, y estan disenados para
alcanzar a  usuarios con intereses y
comportamientos particulares.
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Beneficios de la Publicidad en Redes
Sociales:

Segmentacion Precisa:

Permite dirigir anuncios a grupos demograficos
especificos basados en intereses, ubicacion y
comportamiento.

Mayor Alcance:

Los anuncios pagados pueden llegar a una
audiencia mas amplia que las publicaciones
organicas.

Analisis y Medicion:

Proporciona datos sobre el rendimiento de los
anuncios, permitiendo ajustes y optimizacion en
tiempo real.




Una marca de moda puede usar anuncios en
Instagram para mostrar su nueva coleccién de ropa a
usuarios interesados en moda y tendencias, utilizando
las herramientas de segmentacién para llegar a
clientes potenciales con mayor probabilidad de
compra.




SOUE SON LAS COLABORACIONES
PUBLICITARIAS?

Las colaboraciones publicitarias son acuerdos entre
marcas y otras entidades, como influencers o empresas,
para promover productos o servicios de manera conjunta.
Estas colaboraciones pueden incluir la co-creacién de
contenido, eventos especiales o promociones cruzadas.

TIPOS DE COLABORACIONES

PUBLICITARIAS

e Colaboraciones con Influencers:
Asociarse con personas influyentes para que promuevan tu
marca a sus seguidores.

e Promociones Cruzadas:
Trabajar con otras marcas para ofrecer ofertas o productos

conjuntos.



Una marca de accesorios puede colaborar con una marca de
calzado para crear una campana conjunta que ofrezca un
descuento en productos comprados en conjunto, aumentando
la exposicion de ambas marcas.
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soueé es un influencer?

Un influencer es una persona con una audiencia significativa
en redes sociales que tiene la capacidad de influir en las
decisiones de compra de sus seguidores. Los influencers
pueden ser desde celebridades hasta personas con
audiencias mas pequenas pero altamente comprometidas.




Tipos de Influencers

MICROINFLUENCERS

Personas con una audiencia mas pequena pero altamente
comprometida en nichos especificos.

Influencers con un gran numero de seguidores y un alcance
mas amplio.




Un influencer de moda con una gran cantidad de seguidores
en Instagram puede compartir publicaciones e historias
mostrando cdmo usa la ropa de una marca, generando interés
y atraccion hacia los productos.




USO DE INFLUENCERS Y COLABORACIONES
PARA PROMOCIONAR LA MIARCA

Trabajar con influencers y establecer colaboraciones puede
ser una estrategia efectiva para aumentar la visibilidad de la
marca y construir credibilidad. Al seleccionar influencers que
se alineen con los valores y la estética de tu marca, puedes
llegar a una audiencia que confia en sus recomendaciones.

ESTRATEGIAS PARA COLABORAR CON
INFLUENCERS

Seleccion Adecuada:

Escoge influencers cuyo publico objetivo coincida con
el de tu marca.

Contenido Auténtico:

Permite que el influencer cree contenido que se sienta
genuino y auténtico para su audiencia.




Una marca de ropa deportiva podria colaborar con un
influencer de fitness para realizar un "haul" de productos,
mostrando cdmo se usan los productos en actividades
fisicas y destacando sus caracteristicas.




PROMOCIONES Y DESCUENTOS
EXCLUSIVOS PARA SEGUIDORES

Ofrecer promociones y descuentos exclusivos a seguidores
es una excelente manera de recompensar la lealtad vy

fomentar la participacion.

Estas ofertas pueden ser

comunicadas a través de publicaciones en redes sociales y
ayudan a incrementar el compromiso y las ventas.
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Fidelizacion de Clientes:

Premiar a los seguidores
puede aumentar su lealtad
a la marca.
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Incremento en Ventas:*
Las ofertas especiales
pueden incentivar a los
seguidores a realizar
compras.

\_
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Una marca de moda puede ofrecer un descuento del 15% en
su tienda online exclusivamente para sus seguidores en
Facebook durante un periodo limitado, animando a sus
seguidores a aprovechar la oferta.




EJERCICIOS PRACTICOS

CREAR UNA CAMPANA
PUBLICITARIA
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e Elige un producto especifico de tu marca.

e Disefla un anuncio para Facebook o Instagram,
incluyendo imagen, texto y llamado a la accion.

e Define tu audiencia objetivo utilizando las
herramientas de segmentacion disponibles en la
plataforma.

e Establece un presupuesto y duraciéon para la
campana.




EJERCICIOS PRACTICOS

DESARROLLAR UNA COLABORACION
CON INFLUENCERS

~

« lldentifica al menos tres microinfluencers que se
alineen con tu marca y tengan un publico
relevante.

e Crea una propuesta de colaboracién que incluya
el tipo de contenido que deseas que creen
(resefias, "hauls", etc.).

e Define los beneficios tanto para el influencer
como para tu marca (productos gratuitos,
comisiones por ventas, etc.).

e Contacta a los influencers seleccionados vy

\_ presenta tu propuesta. )

\
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La publicidad y promocion en redes sociales son
herramientas fundamentales para las marcas en la
industria textil. Al utilizar campanas pagadas,
colaborar con influencers y ofrecer promociones
exclusivas, las marcas pueden no solo aumentar su
alcance, sino también construir relaciones
significativas con sus clientes. Estas estrategias,
bien ejecutadas, permiten a las empresas
diferenciarse en un mercado competitivo y lograr un
crecimiento sostenible.
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